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Wywi ady bezposrednie (CAPI

. BezpoSrwywiany mzeprowadzone przy u Uy domyputera (CAPI i
Computer Assisted Personal Interview) na terenie wybranych Kkin sieci
Multikino, Cinema City i Helios na terenie ¢ a § &«rgjw

s Respondentami byli klienci 43 wytypowanych do badania kin
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. Respondenci w wieku 15-59 lat, kobietyimn Uc zy Fn i
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_________________
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_____________________________________________________
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__________________________
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P5b. Prosz®h ocenil, czy zorganizowanie sobie wolnego czasu na wyj Scie
gat we.

Widzowie kinowi,

ani trudne
Dlaczego? ~—~— =~~~ """ """ - - C T T s T T o s — o - ———————- S
\
{A\Iie mam czasu wolnego, jestem zbyt zapracowanal. Pozze
1 ANie zarabiam zbyt wiele. I
 MNie wszyscy znaj omi mieli czas o danej godzinie, ni e
'!Nie ma z kim zostawil dziecka., I
. . . |
\\A\Ile mam czasu, praca zawodowa mi na to nie pozwala. )
'
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P1. Kt-re z wymienionych

film-w ogl Ndag(a)

Pan(i) w okresie

ostatnich

Widzowie kinowi,
N=1029

____________________________

23,0%

22,4%

17,3%

_____________________________
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W iczajNc dzisiejszN \
Fanlinib b il

P2. Gdzie oglNdaga Pan(i |)wk|n|e okresie ostatnich 30 dni?

- 3 . 0
s | I
Ny o DVDNVOD/ pt at na 08%
Internet 0,4%

Kino 99,4%

DVD/VoD/ pt at na 0,0%
Internet 0,6%
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Kino 99,6%
DVD/VoD/ pt at na 0,0%

razy i

Internet 0,4%
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P3.Kt-ry z wymienionych film-w chciag(a)by Pan(i) obejrzei? (top| 10)

Widzowie kinowi,
N=1029

15% 20%

| Zakochaniw Rzymie | Suma wskazan na ,chce z
____________________________ dla TOP10 wynosi 94%.

® Planuje zobaczyc¢ w kinie

e = Chce zobaczy¢ (kino + pozakinem)

____________________________ ' 11
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P5a. BiorNc pod uwagn dzisiejszN wizyth

w kinie,

proszn

podal ,

Widzowie kinowi,
N=1029

Zorganizowaniewy j S$ci a i diomat ¢

Bilet lub bilety do kina

Inne wydatki na terenie kina np. wizyta
w bufecie itp.

Powrdbptdomu

Innewydat ki zwiagzane z
o ktorych niepwwpbejpni .

Sredni a
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P20. Czy chodzi Pan(i) na polskie filmy do kina?

P21. Proszn

wskazal w procentach, jakN cznSi

Pana(i) wizyt w kinile st e

Widzowie kinowi,
N=1029

W Tak M Nie

g

$ r e d42% wizyt w kinie

stanowi N wyj Scia na polskie filmy

P22. Proszn

(a
otrzymag(a)by Pan(i) kod promocy

ocenil, na ile byg

)by Pan(i) zainteresowany namut fipuj NcN
jny umoUl i wiajNcy obejrzenie pol skieg:

Widzowie kinowi,
N=1029

Ani zainteresowany
ani niezainteresowany
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P19a. Proszn ocenil, czy wolag(a)by Pan(i) za zakup w Intert)ecie | towal
otrzymal bilet do kina waUny 7 dni, czy kod umoUliwiajNcy obejrzenie

Widzowie kinowi,

i) podarowal komu$S bl ikeki emu I
go filmu w Internecie o dowol

Widzowie kinowi, ,
N=1029 owac

14

P19b. Proszn ocerlil', czy wolag(a)by Pan(
do Internetu umoUliwiajNcy obejrzenie te




Sciaganie filméw z I nternet




e e e
Sciaganie fil méabecmieﬂ?nt@nei‘

TOMOGROUP &

P10. Czy zdarzygo Ci sifn SciNgnNi fiRPImMd&. Qzy ra&®&pudcitiae /i o Sci Ngni Aty

a ¢ Widzowie kinowi,
N=398

Proba popul pac Wjdmowiekinowi,
N=2199 : N=1029

N=1849

63.1%

38.7%

36.9% U Tak W Tak
61.3% B Nie B Nie

P10c. Z jakiej strony aiSstataifimet owej Sci NgnNgeS/

E Zapt acambae m/ . Nie zaplamzi t em/
L ostatnio sSciagnietysftialtmio Sciagnie
16,2%
14,5%

33.8% 62,39
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P10b. Jaki fil m o&s%laternetud (tcpdd) NgnNge S/

Widzowie kinowi, N=398

6,5%

5,5%

5,5%

4,8%

4,5%

4,0%

 ostatnio $ciagniesyafnio $ciagniety |

23.1% 69,2%

- 27.3% 68.2%

81,8%

. 21.1% 68.,4%

77,8%

87,5%

. 20,0% 70,0%
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Pl4c. Czy ostatnio SciNgninty z Internetu film
Widzowie kinowi, N=398 i___(?_g_ _I ) ?_ fj_ _8—(—1_6*_”_]_6_1__)_:
T og6iem -

\________ _Dykator 6.5% 38,5%
| Epokalodowcowad 3D 5.5%

. lgrzyska $mi 5.5% 31,8%
. Muppety 48% 21.4%

. Avengersap 4.5% 444,
| Faceciwczemi33D 4.0%

| Madagaskar33D

. Nietykalni

" towcy gtow, 40.0%

"""""""""""""""" 22,2%

ogl Ndag(a)

Ogl adat (ia)

w towarzystwie |

81.8%

77.8%

Pan(i)
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87,5%

84.6%
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P10e. BiorNc pod uwagn osta¥ninfetmetktocgESccRgnNyeBm zdaniem fillm t e
zamieszczony natej stronie?

N=1849 ittt L S tainteiete ettt ettt !

""""""""""""" Zapt acambkae m/ | ' Nie zapilamzi tiem/
Widzowie kinowi, ostatnio écia'}gnie:ty)sftialtmio éciégni(
N=398 | .. | L .

1
Moim zdaniem zamieszczony |
legalnie |

1

____________________________________

28,4% 38.7%

39,0%

Moim zdaniem zamieszczony

nielegalnie
__________________g __________________ 30.4% 37.0%
P Nie potrafie oce 38,7% 38,5% 38,7%
| zamieszczony legalnie, czy !
. nielegalnie : 34.4% 6.0% 32,6%
W ogéle nie zastana dogm si e, czy
! byt legalnie, czy |l egal ni e
S zamieszczony . ________! 11,8%
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P10e. BiorNc pod uwagn osta¥ninfetmetktocgESccRgnNyeBm zdaniem fillm t e
zamieszczony natej stronie?

Préba populacyjna,

| | Film $ci ni et z:
| N=1849 i R LS e R
Widzowie kinowi,  chomikuj.pl ! i Torrent i
N=398 ! ! l l

Moim zdaniem zamieszczony
legalnie

____________________________________

28.4% 34.1% 23,6%

Moim zdaniem zamieszczony 31.7%

nielegalnie

30,4% 25,5% 32,7%

: Nie potrafie oce 38,7% 35,7% 35,4%
| zamieszczony legalnie czy !

_____________ nielegalnie | 34.4% 38.2% 35,0%
W ogéle nie zastana czy
! byt Il egalnie czy: | egal ni e

____________ zamieszczony .. ______! 11.8% 11,8%
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P10f. Co przekonago Ciebie, Ue@&f illnm,erknetruy, obsytgattnaino zSacmiNegsnzNcgzeoSWy | e g al
respondenci, kt-rzy uwaUali, Ue film zosta§ zamieszczony na stronie |
Widzowie kinowi,
N=92
Przykgady wypowiedzi respondent - w:
E-ATT zeba bygo zapgacil abonament. o :
'-AOpgata za korzystanie. Trudmepwasmekiadostinpu do tej s
- - . . - . . o |
r-ASN strony, kt-re umieszczaj N filmy | egalnie do wgasneg
1 ,e . 1
rusunNIl .0 !
'-ATo og:-lnodostnpna strona reklamowana na portal ach;é
'-ABygo to napisane na stronie internetowej. o !
:-@Byg udostfﬁpnlony,.fn e wyg[RNng na kr ncony Ifamerrﬂ w kin
. -ANi e ponoszn z racji jego SciNgnincia korzySci finansow
. -ATo strona producent-w tego fil mu.o !
1
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P10g. Proszdiztwekwzad - wnedlpao wotdyrych Sci Ngasz

f

my

z

Il nternetu.

A ¢ Wjdnowige kinowi,

N=1849 N=398
''To najtatwiejszy sposéb n | 8T19%
! kt o i hote W danej chwili
_____ na ktory ma sig ochote 84.4%
| Obejrzeniefiimu z Internetu jest znacznie | 81.0%
. tansze od ogladania g,b ......................... :
Lo ptatnej telewizji 65.3%
. Posiadam dostep do Intler z 88,4% e n
. dostep, dlatego staram s i e
L. wykorzystaé jego mozl
' To najszybszy spos6b na ofbejrzenie no w
1 produkcji !

Jedynie w Internecie mamldost
artystycznych i

Nie mam tatwego dostepu jest za

daleko i 16.1%
! W kinie z mojej okolicy |pr A8, owane sa
: filmy z przestarzatlegol rejggytuaru

4% ¢ i agani e
26,6%

W moim towarzystwie mo.d n d
. P 1

filméw z I nternetu
1

________________________________________

Sciaggniecie fil mu ernet u

i z t powoduj e,
iie jako pierwszy lub jako
1 g b €

pierwszych

3590,
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Ocena konceptu 1/4

TOMOGROUP 2%

P7. Przeczytam Panu(i) opis pewnej usgugi Internetowej:

Pgatne udostnpnianie film-w z aktualnego repertuaru kinowegoappadpi a
umowy daj Nce prawo do legalnej dystrybucji film-w w Internecie.

Proszfi powiedziel, jakich informacji poza kosztem skorzystania z UuUS§uc¢

Widzowie kinowi,

Zzadnych

N=1029
Jakich? ¥
““““““ T T T T T T T T T T T T T o oo oo ———————-———y
| MNazwaportau AzybkoSi Sc MSipgoasn-iba p g at no S&KReklamy o ) Dost npno Dllinefii | r
: MANazwa firmy i transferu danych AakoSi f i | mu/ r Modzii evloS2 o $ig! Nd amaidgskujo pJaconego
. Repertuar ARegulamin DostapnoSIi na piinsu-(razkviele razy)o r a DPpisy fil m. wi
P8. Czy gdyby byga taka moUliwoSi, to czy korzystag(a)by Pan(i) 2z tej

Widzowie kinowi,

N=1029
N g N g
Dlaczego? ==--=-==========-=—-=—--- -

\
' Avol i p-j Si  do Aleimanaczasu. ) |
i MNie korzystam z Internetu. Mo gfn ogl Ndal i
\ )

L —
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Ocena konceptu 2/4
TOMOGROUP 2S

P10. Czy obejrzag(a)by Pan(i) w Internecie film z aktualnego repertual

100,0% ;0%
90,1%
90,0%
80,0% .Penetracja wsr 6
70,0% 107 zainteresowanych konceptem

60,0% /I-G-l-,ﬂ%—-—sgm% Cheé¢ skorzystani
50,0% / O z konceptu (odp. tak)
40.0% // 42, 7%

30,0%

20.0% - 18,2% /
’ : 16,3%

10.0% /., )

,0% .

______________
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Ocena konceptu 3/4
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P10a. Czy w sytwuacji, w kt-rej ta usguga bygaby dostfnpna juUcediai §, a |
wskazana w P10). To proszn powiedziel czy film, na kt-ry premgcezzamdg/ pr :
w kinie?
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P23. Na ile zgadza sifn Pan(i) z nastfipuj Ncymi stwierdzeniami odnoSnie
w Internecie?

Widzowie kinowi, .

'Mimo mozliwos$ci korzys
. . .

rinternetowe]j chodzit (a
rsamo czesto jak obecni
1
1

Korzystanie z wustugi s
ze obejrzat (a)bym W|éc

‘Mozl iwo$é¢ korzysta 'n'l"g
internetowej spr awi tab

Mozl i wos$¢ korzystanlala
internetowej sprawi, Bz
chodzi ¢ do kina '

P24. Proszfi ocenil co zrobig(a)by Pani w sytuacji, w kt - -rejegodowi edzi af
kt-rym jest Pan(i) zainteresowany(a) za tydzie® ma sin pojawil w/|pgatr
Widzowie kinowi,

N=1029

185%”' e
Il nternetu
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P11. W jednym z wczeSniejszych pyta® wskazag(a) Pan(i) filmyztnz aktual:
zagoUyi, Ue ma Pan(i) dostihp do usgugi internetowej umoUliwiagiNclej ogl
kt -ry z tych film-w w okresie najbliUszych 2 tygodni obejrzamNa)by Pal
w P10), kt-ry w kinie, a kt-rego w okresie najbliUszych dw-ch tygodni

Widzowie kinowi,
N=1029 uWkinie = Winternecie uNie zobaczy

U wesagaskars e e e
 Nemiszozamiz | [L e e e
 Wrocany Rycerz Powstzie | || see e
zaochaniwrame (S D EE .

____________________________

L __wampirow |
" Epokalodoweowas [ e e B
bziedzictwo Bofirneradse [ e
U eomeesz 0 [ s e
sews o EE 2







& Profil respondent 6w @5
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S1. Pgel:
S2. Wiek:

Widzowie kinowi,

N=1029
5 Kobieta | 56.3% | 15-24 lata | 46,1%
i Mezczyzna, 43,7% ! 25-34 lata i

_________________________

_________________________

_________________________
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S3. WielkoS8i

mi ej scowoSci

zami eszkani a

Widzowie kinowi,
N=1029

_______________________________________

i Wi efoddal ona o wiecej

miasta 100 tys. mie

______________________________________

' Wi esoddal ona o mni eji

miasta 100 tys. mie

______________________________________

i Miasto50-1 00 tysiecy mies

i Miasto 100-200 tysi ecy mi e

i Miasto200-500 tysiecy mie

______________________________________

213%30krr od
kancow

n Qkm od

LS,

1%z kancow

40,2%
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M1. Jakie jest

wyksztagceni e?

M2. W jakim przedziale mieSci

cagkowity miesifinczny doch-d

Widzowie kinowi,
N=1029

gimnazjum

i Podstawowe, i

Sredni e ongS
zawodowe i

Policealnne,:
ni eukonczon

_________________________

. Wyzsze licen
! inzynierski
! magisterskie |

_________________________

________________________

________________________

________________________

________________________

________________________

________________________




& Profil

Czym

Widzowie kinowi,

N=1029

Pracownik sfery prywatnej —
menedzer ____

Pracownik sfery prywatnej —
specjalista

respondent ow @5

TOMOGROUP 2%

zaj muj esz zawodowo?




& Profil resp®ndent 6w ﬁ ﬂ
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‘N

M5. Czy posiadasz smartfona, czyl i tel efon kom-rkowy pozwal aj Ncy na korzystanie| z
zamieszczonych w Internecie np. na youtubeitp.?
Widzowie kinowi, I Tak M Nie
N=1029
. Posiadanie !
._____smartfona :
M®6. Czy korzystasz z Internetu:
. wdomu | 3.9%
 Whracylszkole o men
 Internetu mobilnego s
M7. Czy parametry techniczne §gNcza internetowego, kt-re uwalUasz za sw
z nastfipuj Ncych moUl i woSci, jakie daje Internet?

" Ogladanie Ifi
. ____Wwlnternecie

______________________

. Szybkie Sci
... duzych plik

i Ogl adani e,
' ___strumieniowej |
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M8. Czy ogl Ndaj Nc

Widzowie kinowi,
N=1029

TOMOGROUP 2%

filmy, odtwarzane komputerze, zdarza

ploawd, e dzi ec
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